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ソーシャルアクションアカデミー2022 ソーシャルリサーチ学科

調査報告資料について

本資料は、NPO・プロボノワーカー・学術研究者の三者による協働のプログラム「ソーシャルアクションアカデミー／

ソーシャルリサーチ学科」（認定NPO法人サービスグラント主催）で行った、プロボノによる調査資料です。

2022年度は、子どもや若者をめぐる課題の連鎖を断ち切り、希望をもたらす取り組みとして、

「フードバンク」「養育困難家庭の訪問型支援」「面会交流」の３テーマをめぐる６件の社会調査を行いました。

本資料を引用される際は、出典について、以下の例を参考に記載いただきますようお願いします。

お問い合わせ

認定NPO法人 サービスグラント（担当：小林・岡本）

SAA@servicegrant.or.jp
〒150-0002 東京都渋谷区渋谷1-2-10
〒541-0047 大阪市中央区淡路町2-5-16 淡路町ビル8階
https://www.servicegrant.or.jp/

1. 資料のフッタにコピーライトを表示
【記載例】
©ソーシャルアクションアカデミー
©Social Action Academy

2. 引用箇所の末尾等に資料の出所を表示
【記載例】
資料：ソーシャルアクションアカデミー
資料：ソーシャルアクションアカデミー 2022年度調査報告書より
資料：認定NPO法人サービスグラント『ソーシャルアクションアカデミー』2022年度調査報告書より

※本調査報告は、多様な主体のネットワークのハブとなる学際的・横断的な研究プロジェクトを推進する実験的な取組「ソーシャルアクション

タンク」に成果として蓄積・公開しています。そのため、一部の報告書は、「ソーシャルアクションタンク」のひな型を利用しています。
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内容

(1)フードバンクと取引実績のありの食品関連企業

(2)フードバンクと取引実績のなしの食品関連企業

凡例

・ヒアリング企業選定のため、食品関連企業が公開するホームページ、統合報告書、CSR報告書を、(A)SDGsへの言及（2貧困をゼロに／

12つくる責任つかう責任）、(B)社会貢献活動、そして、A及びBからフードバンクへの親和性をそれぞれ◎、◯、△、✕の4段階で独自評価

したものである。

・公開にあたり、企業名は特定できないよう、編集を施した。

・企業の選定については、調査報告本紙のスライド6も参照。

付属資料1 ヒアリング候補企業の統合報告書/CSR報告書等事前調査
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No 業種 上場
SDGs

目標2

SDGｓ

目標12

A＆Bから

フードバンク

への親和性

備考

1
製造業（レトル

ト食品）
非 ◯

価値創造プロセス、重点課題の特定はし

ているが、KPIは策定していない。
◯ ◯ ◯

食と農と環境の体験教室、子供食

堂、フードバンク寄贈、災害支援な

どを実施。

◎

子どもに対する活動が多い。

子供食堂やフードバンク寄贈

については活動実績やその先

のインパクトまでは記載がな

い。

2
製造業（調味

料）
P ◎ アウトカム、重点課題、KPIを策定。 ◯ ◯ △

社会貢献活動の具体的な内容につ

いての記載なし。
△

開示していないだけかもしれ

ないが、社会貢献活動には力

を入れていない様子。

3
製造業（調味

料）
P ◎ 価値創造プロセス、重点課題、KPI策定。 ◯ ◯ ◎

自治体と協働した社会課題解決、

食育、フードバンク寄贈など様々な

活動を実施。

◎ フードバンク15団体に寄贈。

4 製造業（青果） ✕ サステナビリティのページ自体がない。 ✕ ✕ ✕ 記載なし。 △
食品ロス対策としたプロジェク

トを実施。

5 小売 ◯
海外ページにはマテリアリティの策定あ

り、国内ページには取組みのみ掲載。
✕ ◯ △

食品ロス対策、バイオ由来のプラス

チックの使用など実施。
◯ 食品に関する取組みあり。

6 製造業（菓子） 非 ◯ 重点課題、KPIの策定あり。 ◯ ◯ ◯
食と健康に関する取組みを実施（食

育、出張授業など）
◯

7 製造業（飲料） P ◎ 重点課題や社会へのインパクトを記載。 ✕ ◯ ◎

取組みの幅が広く、数も多い。地域

やNPOと連携した取組みを実施して

いる。

◎

2021年は、販売エリア38都府

県のうち20都府県の団体に、

自社製品を寄付。

8 製造業（飲料） P ◎ アウトカム、重点課題、KPIを策定。 ◯ ◯ ◯ 地域との連携、スポーツ支援。 ◯
セカンドハーベストに加えて複

数の地域で寄贈を実施。

9
製造業（調味

料）
非 △ 重点テーマを策定。 ◯ ◯ ◯

フードバック寄贈、学習機会の提

供。
◎

フードバンクへの寄贈を大きく

掲載。本業を通じたSDGsはあ

まり行っていなさそう。

10
製造業（調味

料）
✕ ESGページがcoming soon。 ✕ ✕ ✕ 記載なし。 ✕

11
製造業（調味

料）
非 ✕ サステナビリティのページなし。 ✕ ✕ △ 食育の取組み。 △

12
製造業（調味

料）
非 ✕ サステナビリティのページなし。 ✕ ✕ △ スポーツ協賛、文化活動。 △

13
製造業（調味

料）
P △

注力テーマと関連するSDGｓのゴールの

み。
◯ ◯ ◯

食育、地域・社会（地元九州への恩

返し）など様々な取組みを実施。
◯

社会貢献に力を入れている様

子。

A：SDGs言及 B：社会貢献活動

(1)フードバンクと取引実績のありの食品関連企業
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14 小売 P ◎ 創造プロセス、重点課題。 ◯ ◯ ◯
地域への取組み、子供を支援する

募金、出前授業など。
◯

15 小売 △
サステナビリティページはあるものの

SDGsとの関連性について記載なし。
✕ ✕ △

募金、子供向けの体験学習機会の

提供のみ。
△

16 小売 非 ◎ 重点課題や価値創出取組みを実施。 ◯ ◯ ◎
子供食堂、フードドライブなど、幅広

く様々な活動を実施。
◎

17 小売 非 ✕ サステナビリティのページなし。 ✕ ✕ △
フードドライブによるフードバンク・こ

ども食堂への寄贈。
◎

社会貢献活動のなかでは左記

の取組みのみ。

18 小売 非 △

サステナビリティのページなし。企業案内

に重点テーマと関連するSDGｓの記載あ

り。

◯ ◯ ◯
地域と連携した取組み、環境保全

活動。
◎

フードドライブを31店舗で実

施。子供食堂への寄付を

5,800万実施。

19 製造業（菓子） P ◎
価値創造サイクル、重点テーマと関連す

るSDGｓについての記載。
◯ ◯ ◯

環境保全活動、自然学校体験プロ

グラムを実施。
◯

1万3,440個の自社製品を寄

贈。

20 製造業（菓子） P ◎ 価値創造プロセス、重点課題、KPI策定。 ◯ ◯ ◯

人・地域社会・コミュニティとの繋が

りとして食育、環境保全、災害被災

地支援を実施。

◎

コロナ禍に医療機関やフード

バンクに食品を提供（実績多

数）。

21 製造業（飲料） P ✕

CSRページあり。CSR報告書に詳細取組

みが記載されているもののSDGｓに触れ

た内容はなし。

✕ ✕ △
食育支援、工場見学、こども食堂

（財団）。
◯

フードロス削減としてのフード

バンク寄贈。

22
製造業（インス

タント食品）
非 ✕

トップメッセージにはCSV経営と記載され

ているが、SDGsとの関連性は触れられて

いない。

✕ ✕ △
自治体主催のボランティア活動参

加や事業所周辺道路の清掃。
△

23
製造業（調味

料）
P ◯

取組み重点テーマや価値創造プロセスは

あるが、重点的に取り組むフゴールの特

定はしていない。

✕ ✕ ◯
食体験学習、環境・生物多様性保

全、ボランティア。
◯

福祉施設の支援（フードバンク

寄贈、チャリティー、工場見

学）を実施。

24
製造業（冷凍食

品）
P ◎ KPI、インパクトなどしっかり言及。 ◯ ◯ ◎

9つの分野で非常に注力して実施。

飢餓ゼロ分野でも国内外で実施

中。

◎

SDGs、社会貢献活動への取り

組みの強さを考えるとフードバ

ンクへの親和性も高い。

25 宅配 非 ◯

KPI、インパクトなどの記載はない一方

で、重点課題の策定や様々な取組みとそ

れに紐づくゴールを掲載。

◯ ◯ ◎

非常に熱心に取り組んでいる。地域

に根差した様々な取組みを実施。飢

餓をゼロには取り上げてないが、実

際には活動に取り入れている。

◎

フードバンクへの食料寄贈量

もグラフ化しており、寄贈量か

らも非常に親和性が高い。

26 製造業（飲料） P ◯

マテリアリティなどはしっかりしている一

方で、SDGsへの言及は目標記載に留ま

る。

✕ ◯ △
助成という形で「SDGs貢献プロジェ

クト」として実施。
△

フードバンクへの寄付実績は

あるものの、会社としての親和

性はそこまで強くない。
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27
製造業（冷凍食

品）
P ◯ KPIは記載。 ◯ ◯ ◯

4つのテーマで実施しており、ある

程度しっかり取り組んでいる印象だ

が、どの程度実施してるかの記載

がない。

◯

フードバンクへの協力につい

ても背景を含めしっかり記載し

ている。一方でどの程度協力

しているかの記載はない。

28 外食 P ◯

KPI、インパクトなどの記載はない一方

で、グループの取組みとSDGsとの関連に

ついて細かく記載。

◯ ◯ ◯

3つのテーマで実施しており、ある

程度しっかり取り組んでいる印象だ

が、どの程度実施してるかの記載

がない。

◯

フードバンクへの寄付実績は

ないものの、SDGsや社会貢献

の取り組み度合いからある程

度の親和性はある。

29 製造業（飲料） 非 ◯
HDとしてはしっかり記載している一方、事

業会社としては当たり障りない感触。
◯ ◯ ◎

7つのテーマで実施しており、ある

程度しっかり取り組んでおり、アウト

プットもしっかり記載している。

◎

フードバンクではなくこども食

堂への支援実績の記載となっ

ているが、単年度に1千万ほど

寄付するなど親和性も高いと

考える。

30 製造業（菓子） 非 ◯
HDとしてはしっかり記載している一方、事

業会社としては当たり障りない感触。
◯ ◯ ◯

健康分野で実施しており、ある程度

しっかり取り組んでいる印象だが、

どの程度実施してるかの記載がな

い。

◎

フードバンクへの支援は複数

団体に支援しており、単年度

の支援数もしっかり記載してい

る。

31
製造業（アイ

ス）
P ◯

KPI、インパクトなどの記載はないが、

SDGs目標は記載。
◯ ◯ △ 寄付が中心。 △

フードバンクへの記載はない

一方で、TFTへの協力の記載

はあるが、そこまで親和性が

高いとは思えない。

32
製造業（調味

料）
S ◯

KPI、インパクトなどの記載はないが、

SDGs目標は記載。
◯ ◯ ◯

6つのテーマで実施しており、ある

程度しっかり取り組んでいる印象だ

が、どの程度実施してるかの記載

がない。

◯

フードバンクへの協力につい

ても記載している。一方でどの

程度協力しているかの記載は

ない。

33
製造業（調味

料）
S ◯

KPI、インパクトなどの記載はないが、

SDGs目標は記載。
◯ ◯ ◯

4つのテーマで実施しており、ある

程度しっかり取り組んでいる印象だ

が、どの程度実施してるかの記載

がない。

◯

フードバンクへの協力につい

ても記載している。一方でどの

程度協力しているかの記載は

ない。

34 宅配 P ✕
ESGテーマごとに掲載。SDGsへの言及は

なし。
✕ ✕ ◯

テーマは限られるものの、レポート

をしっかり配信。
◯

子ども食堂やTFTへの記載も

あり、会社としての親和性はあ

る程度ある。

35 小売 P ◯
HDとしてはしっかり記載している一方、事

業会社としては当たり障りない感触。
◯ ◯ △ 財団、森づくり、災害支援のみ。 ◎

フードバンクへの協力につい

ても記載している。2022年2月

末現在、223の自治体と地域

包括連携協定を締結してお

り、親和性も高い。
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36
製造業（インス

タント食品）
P △ CSR取組みが一覧で掲載。 ◯ ◯ ◯

6つのテーマで実施しており、ある

程度しっかり取り組んでいる印象だ

が、どの程度実施してるかの記載

がない。

◯

フードバンクへの協力につい

ても記載している。一方でどの

程度協力しているかの記載は

ない。

37
製造業（冷凍食

品）
非 ✕

SDGsへの言及なし。更に記載内容は親

会社と同内容。
✕ ✕ △

スポーツや文化活動支援など限ら

れる。
△

特に記載がなく、親和性は低

い。

38
製造業（インス

タント食品）
P △ 各目標との親和性を軽く記載するのみ ◯ ◯ ◎

4つのテーマで実施しており、ある

程度しっかり取り組んでおり、アウト

プットもしっかり記載

◎

フードバンクへの支援数もしっ

かり記載。国内に留まらず海

外でも幅広く実施。

39
製造業（シリア

ル）
非 ✕ サステナビリティのページ自体がない。 ✕ ✕ △ 主に製品寄贈が中心。 ◯

フードバンクへの協力につい

ても記載している。一方でどの

程度協力しているかの記載は

ない。

40 外食 S ✕
サステナビリティ関連についての記載は

あるが、SDGsについては記載なし。
✕ ✕ ◯

主に子ども食堂、フードバンクへの

寄付が中心。
◎

フードバンクへの支援数もしっ

かり記載。

41 製造業（菓子） 非 ✕
本社はワールドワイドで様々な取り組みを

しているが日本法人では特に記載なし。
✕ ✕ ◯

健康やコミュニティー分野において

実施。
△

特に記載がなく、親和性は低

い。

42
製造業（アイ

ス）
非 ✕ 記載なし。 ✕ ✕ ◯

食育、フードバンク、環境など寄付

が中心。
◯

フードバンクへの協力につい

ても記載している。一方でどの

程度協力しているかの記載は

ない。

43 製造業（パン） P △ 各目標との親和性を軽く記載するのみ。 ◯ ◯ ◎
財団や災害支援など幅広く注力して

いる。
◯

フードバンクへの協力につい

ても記載している。一方でどの

程度協力しているかの記載は

ない。

44
製造業（缶詰、

冷凍食品）
P ◯

KPIは記載する一方で、当たり障りない感

触。
◯ ◯ △

食育、環境活動、フードバンクと企

業希望にしては物足りない。
◯

フードバンクへの協力につい

ても記載している。一方でどの

程度協力しているかの記載は

ない。

45
製造業（調理加

工品）
P △ 各目標との親和性を軽く記載するのみ。 ◯ ◯ △

報告ページはあるが、2020年で更

新ストップ。
◯

フードバンクへの協力につい

ても記載している。一方でどの

程度協力しているかの記載は

ない。

46
製造業（インス

タント食品）
非 ✕

そもそもCSR、サステナビリティーページ

もない。
✕ ✕ ✕ 記載なし。 ✕ 記載なし。
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47 製造業（菓子） P △ 各目標との親和性を軽く記載するのみ。 ✕ ◯ ◯

4つのテーマで実施しており、ある

程度しっかり取り組んでいる印象だ

が、どの程度実施してるかの記載

がない。

△
特に記載がなく、親和性は低

い。

48 製造業（飲料） 非 △ 各目標との親和性を軽く記載するのみ。 ◯ ◯ ◯

4つのテーマで実施しており、ある

程度しっかり取り組んでいる印象だ

が、どの程度実施してるかの記載

がない。

△
特に記載がなく、親和性は低

い。

49
製造業（調味

料）
非 ✕

そもそもCSR、サステナビリティーページ

もない。
✕ ✕ ✕ 記載なし。 ✕ 記載なし。

50 製造業（飲料） P ◎ KPI、インパクトなどしっかり言及。 ◯ ◯ △ ピンクリボン、自社財団による活動。 △
財団からフードバンクへ金銭

寄付実績有。
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No 業種 上場
SDGs

目標2

SDGｓ

目標12

A＆Bから

フードバンク

への親和性

備考

1
製造業（飲

料）
P ◎

KPI、インパクトなどしっかり言

及。
◯ ◯ ◯ 災害支援、食育活動。 ◯

小中学校、保育所などを対象に

食育活動。

2
製造業（調理

加工品）
P △ マテリアリティの特定のみ。 ✕ ✕ △ 清掃活動。 △

3

製造業（菓

子、レトルト

食品）

S ◯

関連のあるSDGs、マテリアリティ

は特定しているがKPI、インパク

トまでの言及はない。

◯ ◯ ◯
文化支援、スポーツ支援、地域支

援。
◯

コロナ時に柏崎市出身の学生に

提供。

4
製造業（飲

料）
非 個社の情報開示なし。

5

製造業（調理

加工品） P ◯

関連のあるSDGs、マテリアリティ

は特定しているがKPI、インパク

トまでの言及はない。

◯ ◯ ◯
森林保全活動、食育活動、子ども食

堂への支援など。
◎ 子ども食堂への支援を実施。

6

製造業（菓

子）
S ◯

関連のあるＳＤＧｓについては言

及あり関連のあるSDGs、マテリ

アリティは特定しているがKPI、

インパクトまでの言及はない。

◯ ◯ ◯
国連ＷＦＰへの協力、サステナサイ

ト、防災スナック。
◯ 子どもに対する支援が多い。

7
製造業（調味

料）
P △ ＳＤＧｓ宣言のみ。 ◯ ◯ ✕ 開示無し。 △

8

製造業（イン

スタント食品） 非 △
ＳＤＧｓに関連する取組みを掲

載。
✕ ◯ ◯

地域スポーツ・文化の振興、世界の

子どもたちの救済活動（セーブ・ザ・

チルドレン）。

◯

製造工程で生じた廃棄物は、そ

の99％を肥料・飼料として再利

用。

9

製造業（缶

詰、冷凍食

品）

P ◎
KPI、インパクトなどしっかり言

及。
✕ ◯ △

日本カヌー連盟への協賛、女子栄養

大学での特別講義。
△

環境・海洋資源に対する意識の

方が高そう。

10

製造業（きの

こ） P ◯

関連のあるSDGs、マテリアリティ

は特定しているがKPI、インパク

トまでの言及はない。

◯ ◯ △
スポーツ振興、きのこで食育、地域

貢献。
◯ 子どもに対する支援あり。

11
製造業（調味

料）
P ◯

関連のあるSDGs、マテリアリティ

は特定。
◯ ◯ ✕ 開示なし。 △

12
製造業（米加

工）
S ✕ サステナビリティ基本方針のみ。 ✕ ✕ ✕ 開示なし。 △

13
製造業（製パ

ン）
S ✕ 開示なし ✕ ✕ ✕ 開示なし。 △

A：SDGs言及 B：社会貢献活動

(2)フードバンクと取引実績のなし食品関連企業
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14

製造業（菓

子、レトルト

食品）

P ◯

関連のあるSDGs、マテリアリティ

は特定しているがKPI、インパク

トまでの言及はない。

◯ ◯ ◎
次世代育成、環境保全、災害支援、

地域ボランティア、食育に注力。
◎

SDGs、社会貢献活動への取り組

みの強さを考えるとフードバンク

への親和性も高い。

15

製造業（調理

加工品） P ◯

関連のあるSDGs、マテリアリティ

は特定しているがKPI、インパク

トまでの言及はない。

◯ ◯ △ ネパール支援とベルマークを実施。 △

16
製造業（缶

詰）
非 ✕ 記載なし。 ✕ ✕ ✕ 記載なし。 ✕

17

製造業（製パ

ン） 非 △

SDGsの言及はあるがマテリアリ

ティ以降の特定など触れられて

いない。

◯ ◯ △ スポーツ支援。 △ 取組みがCSR中心。

18
製造業（菓

子）
非 ✕

SDGsのアイコンを掲示するの

み。
✕ ✕ ✕ 記載なし。 ✕

19

製造業（調味

料）
P ◯

関連のあるSDGs、マテリアリティ

は特定しているがKPI、インパク

トまでの言及はない。

◯ ◯ △
親子料理教室、栄養セミナーの実

施。
◯

CSRレポートにもSDGs2,12を重

点的に取り組むとの記載がある

が、具体的なアクションまで行っ

ていない。

20

製造業（乳製

品） P △

SDGsの言及はあるがマテリアリ

ティ以降の特定など触れられて

いない。

◯ ◯ △ スポーツ支援、就労支援。 △ 取組みがCSR中心。

21
製造業（きの

こ）
P ✕ 記載なし。 ✕ ✕ △ 森作り。 △ 取組みがCSR中心。

22
製造業（調理

加工品）
P ✕ 記載なし。 ✕ ✕ ✕ 記載なし。 ✕

23
製造業（調味

料）
S ✕ 記載なし。 ✕ ✕ ✕ 記載なし。 ✕

24

製造業（飲

料） P ◎
KPI、インパクトなどしっかり言

及。
✕ ◯ ◎

芸術文化、社会福祉、次世代育成、

地域貢献の4テーマで実施。
◎

次世代育成、社会福祉、地域貢

献の3テーマがフードバンクとの

親和性が高い。

25

製造業（調理

加工品） P ◯

関連のあるSDGs、マテリアリティ

は特定しているがKPI、インパク

トまでの言及はない。

◯ ◯ ◯
地域、次世代育成、災害支援の3

テーマで実施。
◎

実際に子ども食堂への支援を実

施。


